[bookmark: _GoBack]2024年江苏省“构建更有效力的国际传播体系研究”专项课题招标公告
为深入学习贯彻习近平文化思想和习近平总书记关于加强国际传播能力建设的重要论述，贯彻落实党的二十届三中全会和省委十四届七次全会对构建更有效力的国际传播体系作出的新部署，加强国际传播领域重点难点问题研究，2024年江苏省“构建更有效力的国际传播体系研究”专项课题面向社会公开招标。招标课题纳入2024年度江苏省社科基金项目管理。现将有关事宜公告如下。
一、总体要求
坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入学习贯彻习近平文化思想和习近平总书记关于加强国际传播能力建设的重要论述，坚持问题导向，围绕新时代对外话语体系建设、国际传播能力建设等强化基础性、理论性、前瞻性问题研究，注重历史和现实、理论和实践相结合，推出一批高质量研究成果，为推进国家对外传播战略提供有力的理论支撑和智力支持。
二、招标单位、招标对象及投标资格
（一）招标单位
江苏省人民政府新闻办公室，江苏省哲学社会科学规划办公室
（二）招标对象
主要面向具备研究条件的省内高校，以及其他公益一类以外的事业单位、社会组织等机构。投标要以单位名义进行，须确定一个责任单位。
（三）投标资格
课题申请单位须在国际传播领域具有较雄厚的学术资源和研究实力，能够提供开展研究的必要条件并承诺信誉保证。课题申请人须具有独立开展研究和组织开展研究的能力，能够承担实质性研究工作；具有副高及以上专业技术职称，或者具有博士学位。在研省社科基金项目负责人不得主持申报。
三、课题类型及要求
（一）招标研究选题和资助经费
共发布5个招标研究选题，纳入2024年度江苏省社科基金一般项目管理。每个选题确立1项中标课题，各资助5万元。具体选题如下：
1.中国面向拉美、中东地区及重点国别开展国际传播的现状及对策研究；
2.中国形象国际传播的大数据分析研究；
3.基于中华文明标识体系的江苏文化标识构建及国际传播对策研究；
4.江苏主流媒体国际传播机制改革创新对策研究；
5.高校国际传播现状、成效及发展对策研究。
（二）投标课题要求
1.投标者须按招标公告发布的选题投标，自选课题不予受理。
2.投标课题要突出研究重点，体现有限目标，课题设计不宜过于宽泛，避免大而全。
3.投标者要树立问题导向、目标导向、效果导向，着眼于作出重大学理性、原创性的理论贡献，取得务实管用的研究成果，积极为决策提供参考依据，在框架设计、研究思路、主要内容、基本观点、研究方法等方面，体现创新思想和独到见解。
4.课题组成员须征得本人同意，并在《投标书》上签字，否则视为违规申报。
5.课题完成时间根据实际需要，原则上为6个月。最终成果原则上应为研究报告（正文不低于20000字）。此外，项目结项须在省级以上报刊刊发2篇理论文章或学术论文。
6.课题研究应遵守国家有关法律法规，确保研究成果质量和学术水准。
四、具体事项安排
1.申报材料:（1）审查合格的纸质版《申报书》（一式三份，须责任单位盖章）及其电子文本（word格式）；（2）每项课题的《论证活页》电子文本（word格式），字数不少于7000字。申请人须对申报材料的真实性和合法性负责。
2.申报日期：自本公告发布之日起，至2024年10月31日止，逾期不予受理。
3.相关程序：招标单位对课题《申报书》《论证活页》进行审核，并坚持公平公正原则，组织专家进行评审，确定建议中标课题。
4.申报方式：以上材料（其中电子文本刻录成光盘）寄至江苏省人民政府新闻办公室，收件人：范冬，通讯地址: 南京市北京西路70号省委大院11号楼，邮编：210013。
联系人：范冬，李玉波
电 话:025-88802703，025-88802763。
附件：
1.2024年江苏省“构建更有效力的国际传播体系研究”专项课题申报书
2.2024年江苏省“构建更有效力的国际传播体系研究”专项课题论证活页
江苏省人民政府新闻办公室 江苏省哲学社会科学规划办公室
2024年10月15日

